Interni

NUOVA CAMPAGNA PROMOZIONALE SHOCK FIRMATA DAL «TERRIBILE» TOSCANI

Benetton si spoglia per carita

[’imprenditore nudo su 150 glomah di tutto il mondo: raccogliera abiti usati per i bisognosi

LA TV AGGIORNA L'IMMAGINE

Viercoledi 27 gennaio-1993

«Portate i vestiti nei miei negozi, e io li daré a chi

«Signorine Buonasera»
cambia tutto, anche illook

ROMA — La televisione
cambia, e in Rai cambie-
ranno anche i volti delle
«signoring  buonasera»,

alcuni dei quali fanno par-

e ormai da diversi lustri
dell'immaginario colletti-
vo. L'azienda ci tiene a
precisare che non sara
una «rivoluzione», che tut-
to avverra con delicatezza
e con calma, che non si
saranno blitz, ma piu che
altro naturali avvicenda-
menti. Insieme ai volti
cambierd pure il look del-
le annunciatrici.’ Facendo
di necessita virtd, la Rai
affidera la confezione de-
gli abiti delle gentili signo-
re alla propria sartoria,
seppure servendosi della
consulenza di uno stilista
di grido, inaugurando cosi
un’'era di quasi autarchia.
Complessi studi, indagini
e ricerche estese anche
alle Tv estere, sono alla
base di questo progetto di
rilancio dell'annuncio Rai,
sulla cui necessita si sof-
fermé quattro anni or sono
anche I'ex direttore gene-

rale del servizio pubblico
Biagio Agnes. Quei piccoli
spazi, quella manciata di
minuti tra un programma
e I'altro durante i quali un
volto del gentil sesso in-
torma il telespettatore del
menu della giornata, non
vengono registrati dall'au-
ditel, non rientrano nella
guerra _ ufficiale  degli
ascolti. Eppure gli espem
sanno che sono cornici
importanti, contano alme-
no quanto il resto.
Cosl, tra breve, cambiera
anche il modo di annun-
ciare i programmi in Rai.
Come, ancora non si sa.
L'argomento & in questi
glorm al centro di molte
riunioni, durante le quali
si cerca di mettere a punto
una nuova strategia d'im-
magine e di comunicazio-
ne, le nuove scenografie.
Le novita, a quanto si ap-
prende, saranno moite,
nell'obiettivo di dare una
ventata di freschezza an-
che alla presentazione
degli appuntamenti televi
sivi della Tv di Stato.

La nuova campagna promozionale di Benetton, che e
cosi comparso sui giornali di tutto il mendo.
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non I ha». Ma la Caritas italiana smentisce la

propria partecipazione: «Si strumentalizza la poverta

noi non c’entriamo». Dalla trasgresswne allironia

Servizio di

Daniela Cavini

Fa ancora notizia un uomo
nudo? Se & il pid importante
imprenditore tessile muitina-
zionale, se & un illustre se-
natore della Repubblica Ita-
liana, se & un padre di fami-
glia 57enne e si chiama Lu-
ciano Benetton, si. Era lui,
ieri. a sbirciare milioni di let-
tori dalle pagine di 150 quoti-
diani di tutto il mondo coper-
to d'un sclo paio d'occhiali.
Era lui a sorridere sereno
sotte lo slogan «Ridatemi i
miei vestiti= come unico us-
bergo contro le impudiche
curiositd dei cingue conti-
nenti. Mudo come mamma
I'ha fatto. Nuda per provoca-
zione. Nudo per Caritas. Nu-
do per vendere.

1| vizio delio shock non ab-
bandona dunque il cammino
promozionale dell'industria
di Ponzano Veneto, ma lo la-
strica di una buona dose
d'(auto)ironia. Il re della Uni-
ted Colors ha infatti deciso di
spogliare se stesso per be-
neficienza. Di coniugare il
marchio con una «concreta

- azione sociale=. Di sposare

il diavolo Quatirino con I'ac-
qua santa Carita. Legando il
tutto alla rischiosa immagine
di quasi-sessantenne che —
per quanto in bucna salute
— non ha certo il fisica del-
I'atieta, & per di pi0 & un se-
natore della Repubblica... In-
somma, siamo sempre sul
sentiero dello scandalo a fin
di bene. Solo che stavolta i
generici intenti sociali sono
qualcosa pill che sbandiera-

L. ennesima zampata pubbli-
citaria ideata da quel genio
della fotografia di Oliviero
Toscani ha infatti sbattuto le
«vergagne» del padrone. in
prima pagina con lo scopo—
dichiarato — di raccogliere
abiti usati da destinare aile
popolazioni _bisognose. In
che modo? Fra una settima-
na, il senatore tornera nelle
medesime condizioni, stessi
occhiali, stesso sorriso, stes-
se nudita sugli stessi giorna-
1i, a chiedere «Svuotate gli
armadi». Ovvero, portate i
vostri vestiti smessi in uno
dei miei 5500 negozi sparsi
in tutto il mondo, ed io mi im-
pegno a farli avere alla Cari-

tas e alla Croce Rossa inter-
nazionale perche li facciano
arrivare a chi di dovere. Da
quel giorno — ovvero il 2
feboraio, e fino al 13 marzo
— tutte le strutture del grup-
po tessile saranno a disposi-
zione per la raccoita: e si
paria di 80 mila sacchi di co-
tone gia pronti ad intascare
quanto «smesso» dalla vora-
ce catena tessil-consumisti-
ca di cui Benetton & uno dei

TOSCANI
«Ora vorrei
Agnelli»

Oliviero Toscani

ROMA — Benetton nudo.
Un'idea di Oliviero Tosca-
ni. «Gli ho coperto aimeno
e vergogne per non met-
ter in crisi i 'suoi’ senato-
ri=, dice il fotografo a cui @
nata I'idea di immortalare
in costume adamitico il
suo =principale=. E' un
«afto di grande coraggio
quello di Luciano e sono
contento se in Senato si
siano divertiti, nel veder-
lo», dice Toscani. =Secon-
do me — aggiunge —
adesso Agneili sara gelo-
$0. Ma a me piacerebbe
riprendere ["avvocato nu-
do mentre fa l'autostop &,
guarda caso, si ferma pro-
prio una Fiat». L'industria-
le trevigiano ha, secondo
il suo ‘fotografo preferito’,
«un grande sense of hu-
mour @ moito coraggio. Ha
rischiato giuste perché
cosl si vende di piu e an-
che il mio budget pud au-
mentares.

principi indiscussi. E se poi
uno, gia che & Il a dare via il
cappotto vecchio, si ritrova a
portare a casa un giubbotto:
nuovo, tanto di guadagna-
to. !
Diavalo d'un Benetion. Quel-- |
ja che si sta preparando &.
gia stata battezzata come la |
«Clothing Redistribution Pro- |
jects, ovvero la prima raccol-
ta di abiti usati organizzata
suscala ptanatana, Eseifini
sono questi, c'é tanto da
scandalizzarsi per i mezzi
utilizzati? Scuoteva la testa
ieri il direttore della Caritas
italiana, mons. Giuseppe Pa-
sini: «Spiacenti, ma i benefi-
ciari dell'azione del signor
Benetton non siamo not: lui
ha scelto di utilizzare il pro-
prio nome per elargire bene-
ficienza, ma la Carilas italia-
na non c'entra=. Ma come,
tutto questo «can-can=, @ poi
lorosi chiamano fuori? Scue-
tevano la testa anche i sena-
tori a Palazzo Madama, e ar-
ricciavano il naso i pubblici-
tari. Ci risiamo, va bene che
Benetton le provocazioni ce
I'ha nel sangue, ma non ave-
va detto che avrebbe cam-
biato strada? Qui si continua
a contrabbandare scandali
per valori. In effetti solo qual-
che settimana fa, I'industria-
ie e il suo fotografo si eranc
lanciati in dichiarazioni sc-
lenni: niente pil immagini-
shock, cambiamo stile. Qual-
cuno ¢'era rimasto male: non
sempre & comodo sbattera le
miserie del mondo su muri e
giornali, ma almeno aiuta a

- riflettere. Gli altri, i detratto-

ri, non potevano traftenere
un acido apprezzamento:
basta immortalare i malati di
Aids che agonizzano, i bimbi
che nascono, la mafia che
uccide, basta con Pindigna-
zione ipocrita che serve a
vendere magiiette e pantaio-
ni, con i cimiteri pieni di cro-
baci fra suore e sacerdo-
i, i profilattici che sguazzanc
nel cielo come palloncini...
Ma tutti — indistintamente —
erano |l a chiedersi: cosa in-
venteranno adesso? Accon-
tentati: dopo sale parto e
campi di battaglia, la campa-
gna pubblicitaria di Toscan:
torna al mittente, @ io foto-
grata nudo. Inguaribilmente
normaimente nudo. Quale
sara il prossimo messaggic”




